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AGENDA
ÜBER DAS TEAM

UNSERE KANÄLE

STUDIE SOCIAL MEDIA NUTZUNG

PRIO INSTAGRAM

ZIELGRUPPEN

SOCIAL MEDIA ZIELE

WETTBEWERB BEISPIEL

WIE GEHTS WEITER?



ÜBER

DAS

TEAM

EHRENAMT UND
HAUPTAMT
HAND IN HAND

3 Ehrenamtliche

3 Hauptamtliche 

4 Standorte

3 aktive Kanäle / DWJ-Geschäftsstelle

1 Webseite

100.000 Kinder und Jugendliche

57 Mitgliedsvereine



UNSERE KANÄLE

RIMBERIO FASHION

INSTAGRAM YOUTUBEFACEBOOK

CROSSPOSTING ZWISCHEN DEN KANÄLEN



YOUTUBE

JUGEND, INFORMATION, MEDIEN

BASISUNTERSUCHUNG ZUM MEDIENUMGANG

12- BIS 19-JÄHRIGER



YOUTUBE



YOUTUBE



YOUTUBE

h
tt

p
s
:/

/
b
e
tt

e
r-
in

te
rn

e
t-
fo

r-
k
id

s
.e

u
ro

p
a
.e

u
/
e
n
/

n
e
w

s
/
y
o
u
th

-i
n
te

rn
e
t-
m

o
n
it
o
r-
2

0
2

5

K
in

d
e
r 

u
n
d
 J

u
g
e
n
d
ll
ic

h
e
 v

o
n
 1

1
 b

is
 1

7
 J

a
h
re

n
.

https://better-internet-for-kids.europa.eu/en/news/youth-internet-monitor-2025
https://better-internet-for-kids.europa.eu/en/news/youth-internet-monitor-2025


PRIO INSTAGRAM

RIMBERIO FASHION



ALTER

GESCHLECHT

Männlich

Weiblich

Männlich

51%

Weiblich

49%
18-24 Jahre

25-34 Jahre

35-44 Jahre

45-54 Jahre

55-64 Jahre

11%

25,3%

24,3%

19,3%

12,6%

FOLLOWERANZAHL 1.240 

AUFRUFE IN DEN LETZTEN 90 TAGEN 55.661

INSTAGRAM

ZIELGRUPPEN

ZEITEN

Montags

Donnerstags

Sonntags

18 bis 21h

18 bis 21h

18 bis 21h



SOCIAL

MEDIA

ZIELE

Unser Ziel = Vorbild für andere mit einem zeitgemäßen,

authentischen und wiedererkennbaren Erscheinungsbild

 Bestehende Vereine und Mitglieder stärken 

Social Media = Schaufenster unserer Jugendarbeit (ähnlich wie

die WALK&more): 

Es macht unsere Werte sichtbar und ergänzt die persönliche

Arbeit vor Ort – ersetzt sie aber nicht.

Social Media ist ein Prozess 

Übung macht den Meister



SOCIAL

MEDIA

ZIELE 1.Mehr Sichtbarkeit der Arbeit der Wanderjugend

2.Vorbildfunktion als bundesweiter, übergeordneter Verbandskanal

3.Mitgliedergewinnung

4.Mitgliederinformation

5.Veranstaltungsbewerbung

6.Konkrete demokratische Positionierung 

7.Schutzkonzept sichtbar(er) machen

8.Gemeinschaft und Identifikation fördern 



WAS GIBT’S ZU

BEACHTEN?

.ODUH�$XVVDJH

5HOHYDQ]

+RKH�%LOGTXDOLWlW

.ODU�VWUXNWXULHUW

+DVKWDJV�QXW]HQ�

9HUOLQNXQJHQ

5HJHOPl�LJNHLW

JUGEND WANDERT



HOW TO:

RIMBERIO FASHION



EINHEITLICHKEIT

GESTALTEN

REGELMÄSSIGER

AUSTAUSCH UND

TREFFEN 

DIE DWJ

ZUKUNFTSFÄHIG

MACHEN 

WIE GEHT’S WEITER?

Durch ein einheitliches visuelles

Konzept wirken unsere Auftritte

professionell, wiedererkennbar und

sind Vorbild für andere Bundes- oder

Ortsverbände.

Durch kontinuierliche Treffen und

Feedbackrunden bleiben wir im

Gespräch, lernen voneinander und

entwickeln unsere Social-Media-Arbeit

gemeinsam weiter.

Mit klarer Strategie, neuen Formaten

und der aktiven Einbindung junger

Menschen gestalten wir Social Media

so, dass die DWJ langfristig sichtbar,

attraktiv und relevant bleibt.



VIELEN 

DANK
@WANDERJUGEND

WANDERJUGEND.DE

Eure Ansprechperson bei 

Social-Media-Fragen:

 Charlotte Bluhme, Bildungsreferentin

Tel.: 0561 400498-1 

charlotte.bluhme@wanderjugend.de


